Wnioski 1 postulaty
pedagogiczne

zakonczenie pracy
magisterskiej o kampaniach
spotecznych

W niniejszej pracy przedstawiono charakterystyke reklam
spotecznych emitowanych w 2011 roku. W celu uzupetnienia
analizy, przeprowadzono wywiady 2z pracownikami agencji
reklamowych, ktére pozwolity na lepsze zrozumienie procesu
tworzenia takich reklam. Analiza wynikéw badan empirycznych
umozliwita sformutowanie wnioskéw i spostrzezen dotyczgcych
reklam spotecznych.

Reklamy spoteczne sg powszechnie emitowane w réznych mediach,
takich jak telewizja, radio, prasa czy internet. Istnieje
wiele sposobdw na zdobycie i pogtebienie wiedzy. Kazdy
cztowiek, rozwijajgc sie, poszerza swojg wiedze, a dodatkowe
informacje mozna uzyska¢ miedzy innymi z medidéw masowych,
takich jak telewizja. Reklamy spoteczne mogg dostarczad
istotnych informacji, ktdre mogg miel wazny wptyw na osobowos$¢
cztowieka, co przektada sie na ich charakter wychowawczy.

Wielu ludzi zgadza sie, ze styszato juz o reklamie spotecznej,
ale zwykle trudno jest wyjasnié¢, czym doktadnie sie ona rézni
od reklamy komercyjnej. Czesto mylone sg ze sobg, ale kilka
przyktadéw kampanii spotecznych pozwala na zrozumienie roéznic.
Reklama spoteczna nie ma na celu reklamowania produktu, lecz
idei. Istniejg réwniez roznice w formie przekazu i technikach
oddziatywania.

Reklama spoteczna ma na celu wptyniecie na zachowanie, opinie
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lub uczucia ludzi, poprzez oddziatywanie na ich my$1li, uczucia
1 dziat*ania. To proces wptywania na ludzi poprzez dziatania
lub stowa innych oséb lub grup.

Badania i opinie ekspertéw wskazuja, ze w kampaniach
spotecznych najczesciej poruszane sg tematy dotyczace
bezpieczenstwa ruchu drogowego, przekazywania 1% podatku,
zdrowia i profilaktyki zdrowotnej, aktywizacji i spoteczenstwa
obywatelskiego, ekologii oraz =zachecania do pomagania
dzieciom.

Jednak tematyka kampanii spo*ecznych jest bardzo zréznicowana,
obejmujac zarowno lekkie tematy, takie jak edukacja i kultura,
jak i trudne i kontrowersyjne, takie jak alkoholizm, przemoc w
rodzinie, wypadki na drogach, AIDS i choroby. Niemniej jednak,
istniejg tematy, ktdére sa pomijane, a wedtug ekspertdéw w
Polsce jest niewiele méwione na tematy zwigzane z wykluczeniem
spotecznynm, bezrobocienm, niepetnosprawnoscig i
rownouprawnieniem kobiet. W przypadku gdy reklamy poruszaja
tematy tabu, sg one rzadkoscia. Moze to wynikac¢ z faktu, ze
takie tematy wzbudzajg wiele emocji 1 sg czesto uwazane za
tematy tabu, o ktérych nie powinno sie méwic¢ gtosno.

Celem kampanii dotyczacej bezpieczenstwa ruchu drogowego by*o
zmienienie postaw kierowcéw w zakresie szybkiej jazdy, a takze
sktonienie widzOéw do refleksji i wywotanie wzajemnego szacunku
oraz zyczliwo$ci na drodze. Efektem kohAcowym kampanii miato
by¢ zmniejszenie liczby wypadkéw drogowych.

W kampaniach dotyczgcych aktywizacji i spoteczenstwa
obywatelskiego gtéwnym celem byto zachecanie do zmiany postaw
biernych na aktywne oraz zwiekszenie zrozumienia wtasnych
obowigzkéw i uprawnien obywatelskich.

Kampanie zwigzane z tematyka zdrowia i profilaktyki zdrowotnej
skupiajg sie na zachecaniu do prowadzenia odpowiedzialnego
stylu zycia, podnoszeniu S$wiadomo$ci spotecznej w zakresie
zdrowia, profilaktyki i zachowan prozdrowotnych, a takze na



przeciwdziataniu uzaleznieniom.

Gtoéwnym celem kampanii dotyczgcych przekazywania 1% podatku
byto zachecenie podatnikéw do przekazywania swojego 1% na
organizacje pozytku publicznego oraz informowanie o mozliwosci
dokonania takiego przekazania, na przyktad w kampanii ,Dzieci
z za duzym dosSwiadczeniem”, ktdéra informowata o trudnosciach
zwigzanych z adopcjg dzieci z FAS i zacheca*a do przekazywania
pieniedzy. Wiekszos¢ kampanii byta prowadzona w okresie
poprzedzajacym sktadanie zeznan podatkowych.

Kampanie gospodarcze miaty na celu zaprezentowanie korzysci
ptyngcych z zastosowania nowoczesnych i przyjaznych rozwigzan
informatycznych przez polska administracje podatkowg, a takze
przygotowanie spoteczenstwa na nadchodzgce zmiany w
technologii odbioru sygnatu telewizyjnego.

W reklamach dotyczgcych pomocy spotecznej, gtdéwnym celem byto
zachecenie do pomocy innym, przypominanie, ze kazdy z nas moze
poméc potrzebujgcym oraz dostarczanie informacji na ten temat.

Celem kampanii promujagcej regiony by*a prezentacja okreslonych
informacji na temat danego regionu, ukazanie jego waloréw oraz
mozliwosci zwigzanych z regionem. Efektem koncowym kampanii
miato by¢ przyciggniecie kapitatu intelektualnego i
finansowego oraz wsparcie procesOw innowacyjnych, a takze
przyciggniecie turystdéw zainteresowanych odpoczynkiem i
zwiedzaniem regionu.

Wedtug wielu pedagogdéw, najprostszym sposobem na zwalczanie
przestepczosci nieletnich jest profilaktyka. Zapobieganie
wykolejeniu mtodziezy jest *tatwiejsze niz zwalczanie juz
istniejgcych probleméw. Reklama spoteczna odgrywa istotng role
w zapobieganiu uzaleznieniom i przeciwdziataniu przestepczosci
nieletnich, poniewaz umozliwia dotarcie z problemem do
szerokiego kregu spoteczenstwa.

Jednakze na podstawie przeprowadzonych badan wynika, ze
eksperci nie oceniali zbyt wysoko poziomu polskich reklam



spotecznych, chociaz rokrocznie stajg sie one coraz lepsze.
Nadal istnieje ogromna rdéznica miedzy nimi a reklamami
komercyjnymi, a w pordwnaniu z innymi krajami, poziom polskich
kampanii spotecznych wypada stabo. Brak wystarczajacych
Srodkéw finansowych jest jednym z czynnikdéw, ktdére maja wptyw
na niski poziom reklamy spotecznej w Polsce. Fundusze, ktérymi
dysponujg kampanie spoteczne, sg znacznie mniejsze w
porownaniu do tych, jakie przeznaczane sg na kampanie
komercyjne.

Wedtug przeprowadzonych badan, agencja reklamowa, ktdra
zajmuje sie tworzeniem reklam spotecznych, powinna dysponowad
kreatywnym i zaangazowanym zespotem. Wazne jest, aby zespot
sktadat sie z wrazliwych 1 zrozumiatych w kwestiach
spotecznych ludzi, a takze posiadat dosSwiadczenie w tworzeniu
reklam. Doswiadczenie to moze wynika¢ nie tylko z pracy przy
reklamach spotecznych, ale réwniez z projektowania reklam
komercyjnych.

Celem reklam spotecznych jest oddziatywanie na podswiadomos$¢
odbiorcéw. Reklamy spoteczne mozna podzielic¢ na trzy gtdwne
rodzaje: informujace, przypominajgce 1 naktaniajgce. Wedtug
badan, w 2011 roku dominowaty reklamy, ktérych celem byto
naktanianie.

Aby przyciagng¢ uwage odbiorcy, wazne jest dobieranie
odpowiedniego koloru dla hasta reklamowego. Najbardziej
zauwazalne sg hasta, ktore kontrastujg z ttem i sg czytelne i
widoczne. W badaniach stwierdzono, ze najczesSciej zastosowanym
kolorem byt biaty.

W kampaniach spotecznych czesto wystepuja zwyczajni ludzie, co
moze Swiadczy¢ o tym, ze odbiorcy *tatwiej sie z nimi
identyfikujg. Drugg grupa sa osoby znane, takie jak aktorzy,
piosenkarze, sportowcy, ktdre wzmacniajg przekaz reklamy,
pokazujgc autorytet osoby publicznej. 0soby znane cieszg sie
szacunkiem i prestizem, co moze mie¢ wiekszy wpityw na
spoteczenstwo. Kolejng grupg sg specjalisci i eksperci, ktoérzy



dzieki swojemu autorytetowi zwiekszajg wiarygodnos¢ reklamy i
jej perswazyjnos¢. Wedtug badan psychologicznych, 1ludzie
czesciej ulegajag innym osobom, jes$li uwazaja, ze sa to
eksperci.

Doktadne okreslenie grupy docelowej jest kluczowe dla
skutecznosci kampanii spotecznych. Dzieki temu, ze kampania
jest skierowana do wtasciwego odbiorcy, moze ona 0siggng¢
zamierzone cele. Jezyk, ktéry jest uzywany w kampaniach
spotecznych, powinien by¢ dopasowany do grupy docelowej, aby
osiggng¢ maksymalny efekt. Dlatego wazne jest, aby agencje
reklamowe doktadnie okreslaty grupy docelowe i dostosowywaty
przekaz reklamowy do ich potrzeb i oczekiwan.

Jesli potrzebujesz pomocy w pisaniu nowej pracy z pedagogiki,
to polecamy serwis pisanie prac z pedagogiki - fachowa pomoc w
pisaniu prac.
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