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W dobie cyfrowej transformacji, dzieci sa coraz bardziej
narazone na wptyw roznych form komunikacji marketingowej, w
tym reklam telewizyjnych. Pomimo ze regulacje prawne w wielu
krajach ograniczajg reklame skierowang do dzieci, jest ona
nadal obecna i wpiywa na formowanie postaw konsumenckich
najmtodszych. Celem tej pracy jest zbadanie wpitywu reklam
telewizyjnych na zachowania konsumenckie dzieci w wieku
przedszkolnym.

W pierwszym rozdziale skupie sie na teorii reklamy i jej
wptywie na dzieci. Omdéwie zasady dziatania reklamy, strategie
stosowane w reklamach skierowanych do dzieci oraz
psychologiczne aspekty odbioru reklam przez dzieci. W drugim
rozdziale przeanalizuje zachowania konsumenckie dzieci w wieku
przedszkolnym, definiujgc pojecie zachowan konsumenckich,
omawiajgc ich rozwéj u dzieci i czynniki na nie wptywajace.

W trzecim rozdziale skoncentruje sie na oddziatywaniu reklam
telewizyjnych na zachowania konsumenckie dzieci. Analizujac
konkretne reklamy i ich wptyw na wybory i decyzje dzieci,
oméwie jak mozna zminimalizowal negatywny wptyw reklam na
dzieci. W ostatnim rozdziale przedstawie badania, ktdre
przeprowadzitem w celu zbadania wptywu reklam telewizyjnych na
zachowania konsumenckie dzieci w wieku przedszkolnym.

Praca ma charakter interdyscyplinarny, *gczac wiedze z zakresu
pedagogiki, psychologii i nauk o komunikacji. Za jej pomoca
pragne podkreslic¢, jak wazne jest zrozumienie mechanizméw
oddziatywania reklam na dzieci i jakie sg konsekwencje dla ich
rozwoju i zachowan konsumenckich. Wierze, ze moje badania
przyczynig sie do dalszych dyskusji na ten temat i beda cennym



Zzrodtem informacji dla rodzicéw, nauczycieli i decydentdw
politycznych.

Jesli potrzebujesz pomocy w pisaniu nowej pracy z pedagogiki,
to polecamy serwis pisanie prac z pedagogiki - fachowa pomoc w
pisaniu prac.
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