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Wstęp

W  dobie  cyfrowej  transformacji,  dzieci  są  coraz  bardziej
narażone na wpływ różnych form komunikacji marketingowej, w
tym reklam telewizyjnych. Pomimo że regulacje prawne w wielu
krajach ograniczają reklamę skierowaną do dzieci, jest ona
nadal  obecna  i  wpływa  na  formowanie  postaw  konsumenckich
najmłodszych.  Celem  tej  pracy  jest  zbadanie  wpływu  reklam
telewizyjnych  na  zachowania  konsumenckie  dzieci  w  wieku
przedszkolnym.

W  pierwszym  rozdziale  skupię  się  na  teorii  reklamy  i  jej
wpływie na dzieci. Omówię zasady działania reklamy, strategie
stosowane  w  reklamach  skierowanych  do  dzieci  oraz
psychologiczne aspekty odbioru reklam przez dzieci. W drugim
rozdziale przeanalizuję zachowania konsumenckie dzieci w wieku
przedszkolnym,  definiując  pojęcie  zachowań  konsumenckich,
omawiając ich rozwój u dzieci i czynniki na nie wpływające.

W trzecim rozdziale skoncentruję się na oddziaływaniu reklam
telewizyjnych  na  zachowania  konsumenckie  dzieci.  Analizując
konkretne reklamy i ich wpływ na wybory i decyzje dzieci,
omówię  jak  można  zminimalizować  negatywny  wpływ  reklam  na
dzieci.  W  ostatnim  rozdziale  przedstawię  badania,  które
przeprowadziłem w celu zbadania wpływu reklam telewizyjnych na
zachowania konsumenckie dzieci w wieku przedszkolnym.

Praca ma charakter interdyscyplinarny, łącząc wiedzę z zakresu
pedagogiki, psychologii i nauk o komunikacji. Za jej pomocą
pragnę  podkreślić,  jak  ważne  jest  zrozumienie  mechanizmów
oddziaływania reklam na dzieci i jakie są konsekwencje dla ich
rozwoju  i  zachowań  konsumenckich.  Wierzę,  że  moje  badania
przyczynią się do dalszych dyskusji na ten temat i będą cennym



źródłem  informacji  dla  rodziców,  nauczycieli  i  decydentów
politycznych.

Jeśli potrzebujesz pomocy w pisaniu nowej pracy z pedagogiki,
to polecamy serwis pisanie prac z pedagogiki - fachowa pomoc w
pisaniu prac.

https://pisanieprac.edu.pl/pedagogika/

